Selpress € un'agenzia autorizzata da Repertorio Promopress

Ritaglio stampa ad uso esclusivo interno, non riproducibile

Estratto dapag. 1

MF

s A e

Martedi
19/04/2016

B SELPRESSH

| Media Monitoring & Mewsbank |

Direttore Responsabile
Pierluigi Magnaschi

Diffusione Testata
79.055

Sulle trimestrali
si rischia il caos

1’Ue ha cancellato I obbligo di pubblicazione,
ma Consob riapre il caso. Assonime: i cda
dicano al mercato che cosa cormunicheranno

Messia a pagina 13

L'UE HA CANCELLATO POBBLIGO DIPUBBLICAZIONE, MA CONSOB RIAPRE LA DISCUSSIONE

Sulle trimestrali si rischia il caos

Questa situazione di incertezza potrebbe portare le societa
a muoversi in ordine sparso. Assonime cerca di indicare
la rotta:il cda scelga cosa comunicare e lo dica al mercato

DI ANNA MESSIA

er il momento I’unica so-
cietd ad aver fatto chia-
rezza sulla propria stra-
tegia ¢ stata Luxottica:
I’azienda fondata da Leonardo
Del Vecchio nei giorni scorsi
ha annunciato I’addio ufficiale
alle comunicazioni trimestrali.
A partire da fine aprile le uni-
che informazioni che Luxotti-
ca fornira al mercato riguardo
I’andamento dei primi tre mesi
dell’anno e del periodo che va
da luglio a settembre saranno i
numeni del fatturato, ritenuto il
dato pit importante da comuni-
care. Da tutte le altre 240 socie-
ta quotate a Piazza Affari non
& arrivata invece alcuna indica-
zione su quale sara la politica di
comunicazione futura riguardo
agli andamenti trimestrali e il
rischio & che ci si muova in or-
dine sparso, creando caos tra
imprese e investitori.
A cancellare 1’obbligo di co-
municazioni delle vecchie tri-
mestrali (definite poi tecnica-
mente informazioni periodiche
aggiuntive a natura pin descrit-
tiva che numerica) & stata la
nuova direttiva europea Tran-
sparency II, entrata in vigore il
18 marzo scorso. Da quest’anno
quindi almeno per questa prima
tornata di trimestrali le societa
quotate potranno evitare qua-
lunque tipo di comunicazione
al mercato, rimandando alla
relazione semestrale tutte le
informazioni sull’andamento
delle imprese. Ma per quanto
riguarda il resto dell’anno lo

scenario resta fluido perché nel
frattempo Consob ha avviato
una pubblica consultazione per
valutare costi e benefici di una
eventuale reintroduzione di ob-
blighi informativi aggiuntivi ri-
spetto alla relazione semestrale
e al bilancio annuale, com’era
del resto previsto dalla diretti-
va comunitaria. Alla fine della

consultazione, che si chiudera
il 30 maggio, la commissione
guidata da Giuseppe Vegas po-
trebbe quindi decidere di tornare
al passato, almeno in parte. Una
scelta che andra fatta mettendo
sul piatto della bilancia la tra-
sparenza verso il mercato dauna
parte e il taglio dei costi e I’age-
volazione di strategie aziendali
di pi1 lungo respiro dall’altra.
Si vedra, ma intanto appare
evidente il rischio che le societa
non sappiano quale sia la strada
migliore da seguire per questa
prima tornata. Non comunicare
niente, rischiando di essere pe-
nalizzati rispetto a concorrenti
piu trasparenti, o continuare ad
andare avanti pubblicando le in-
formazioni aggiuntive come se
nulla fosse? Proprio tali incer-
tezze hanno spinto Assonime a
diffondere ieri una circolare agli
associati per dare consigli alle
imprese in questa fase di passag-
gio riguardo sia i contenuti sia
le modalita di comunicazione
al mercato.

L’associazione diretta da
Stefano Micossi ha raccoman-
dato alle imprese di chiarire al
mercato le ragioni delle scelte
adottate indicando, in partico-
lare, «se la pubblicazione di
informazioni relative al primo
trimestre 2016 rifletta una po-
litica stabile di comunicazione
ovvero sia effettuata in continu-
ita con il passato, anche alle lu-
ce delle possibili modifiche del
quadro regolamentare». Mentre
per quanto riguarda i dati quan-
titativi, I’eventuale inserimento
& rimesso alla scelta degli emit-
tenti - ricordano - ma qualora le
societa decidessero di pubblica-
re numeri «sarebbe opportuno
applicare a tali documenti i prin-
cipi generali sulla diffusione di
dati quantitativi sull’andamento
economico-patrimoniale e finan-
ziario della societa», rispettando
in pratica gli standard contabili
internazionali, suggeriscono
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‘Giuse e

da Assonime. Pill in generale,
dall’associazione che riunisce
le societa per azioni consiglia-
no agli emittenti di definire al
proprio interno una politica di
gestione dell’informativa fi-
nanziaria periodica pubblicata
su base volontaria e di garan-
tire continuitd e regolarita di
informazioni al mercato «con
riferimento sia ai contenuti sia
alle tempistiche sia alle moda-
lita». Decisione che dovrebbe
passare per il consiglio di am-
ministrazione. L’importante, a
prescindere da che cosa si sce-
glie di comunicare, ¢ dare agli
mvestitori certezza e stabilita
dell’informazione, sull’esem-
pio di Luxottica. (riproduzione
riservata)
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